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No bojo da realizagcdo da Primeira Conferéncia Netiade Comunicacao,
realizada em dezembro de 2009, as relagfes entreir@cacdo e Politica no Brasil
estdo cada vez mais complexas. As tecnologias deirdoagéo, especialmente das
chamadas midias sociais, tornaram-se imprescinddgEco no jogo politico nacional.
As comunidades de orkut, o twitter, os blogs e aotyle deram visibilidade as
diversificadas vozes contrarias a velha politica diégarquias brasileiras, assentadas
sob o marco das relagbes de clientelismo e comparaigado no concentrado
ambiente da radiodifusdo pods-ditatorial, a0 mesmimpb em que se tornaram
importante ferramenta dearketingpolitico, para além do tradicional Horario Gratuito
de Propaganda Eleitoral. Por outro lado, 0 acessstas midias sociais ainda é muito
restrito e depende, fundamentalmente, de polipdaéicas para a sua democratizacao.
O campo de estudo ainda é fértil em exemplos dadsees, governadores, deputados
gue usam seus veiculos de comunicacdo contra is@iss programas televisivos que
usam recursos de edicdo para favorecer seus seerpsliticos; jornais que ddo maior
espagco a um candidato em detrimento de outro; nm#@osomunicacgdo financiando
campanhas politicas e vice-versa. Assim, todo @rcergue marcou os estudos de
midia e politica nos ultimos 25 anos mantém searvegnbora apresente importantes

desafios epistemoldgicos e ontolégicos.

Esta edicdo da Revista Eco-Pos dedica-se ao cate@ffmmunicacao e Politica.
Na nota de conjuntura, Afonso Albuquerque, da U&klia o quadro analitico da
propaganda politica na televisao. Partindo da &ewvisitica da proposta apresentada no
livro Aqui vocé vé a verdade na tevé: a propaganda palitia televisdoa nota
debruca-se sobre a lacuna na pesquisa brasileitge falgumas questdes atuais como o
papel dos partidos politicos nas campanhas prapw@is, a propaganda negativa e o
papel dos consultores dearketingpolitico. O dossié tematico apresenta sete atigo
O primeiro, de Adriano Duarte Rodrigues, da Unixde Nova de Lisboa, discute o
papel do quadro enunciativo na constituicdo deidendo discurso midiatico e a
interferéncia dos dispositivos nestas mediatizacAssanalises eleitorais sdo temas de
trés artigos: Fernando Lattman-Weltman, da FGV/]ismas usos da Internet como
ferramenta eleitoral na campanha de 2008 no muaidip Rio de Janeiro; Fernando
Anténio Azevedo, da UFSCar, analisa o conservacharida grande imprensa atraves

do escrutinio da cobertura do Partido dos Trabaltesdnas eleicbes presidenciais entre
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1989 e 2006; ja Carolina Almeida de Paula, do IUPERtorna ao momento de
transicdo entre ditadura e democracia na Repulléca946 para abordar a cobertura
eleitoral do periodo pela imprensa do estado darfdar

A comunicacdo politica aparece em dois artigos.rtigoade Maria Helena
Weber, da UFRGS, aprofunda o debate sobre a Im&g#aiica, que se estabelece por
meio de acgles, discursos e comportamentos propaopolitica e das instituicdes
publicas, e os processos de estruturacdo e intgwerA revisdo bibliografica das
correntes americana e européia de estudo da coagépi@olitica € o objeto do artigo
de Neusa Demartini Gomes, da PUCRS. Fechando @&disdly Prudéncio, da UFSC,
e Marcelo Batalha, da Unicamp, retomam o ambientdnternet para verificar as
estratégias de insercdo politica nesse ambient&rta go estudo da experiéncia do
Centro de Midia Independente.

A sec¢ao perspectivas traz quatro artigos sobrestelvarsos. Tara Collington,
da Universidade de Waterloo, aborda a relevance amceitos bakhtianos como
ferramentas heuristicas para o estudo das adaptéicom®nais. Jodo Freire Filho, da
UFRJ, resgata o debate estético e revisa as dimzus®bre qualidade nos produtos
audiovisuais, especialmente nos produtos televdswos Estudos Culturais. O processo
de apuracao no jornalismo online é tema do art@¥itso Junior Chierentin Santi, da
PUCRS. Por fim, Renata Barreto Malta, da UMESPjadeske a esmiucar a logica da

Sociedade dos Sonhos, de Robert Jensen, e sex®safla indUstria televisiva.

Para fechar esta edicdo, temos resenhas de dugt@neals. A primeira, de
Juliana Fernandes Teixeira, sobré&tmbal Journalism Research: theories, methods,
findings, future organizada por Martin Loffelholz e David Weawd, 2008. A segunda
resenha, de lgor Sacramento, da UFRJ, trata dmAiViV em transicdo: tendéncias na
programacao televisiva no Brasil e no mundwganizado por Jodo Freire Filho,
reunindo os textos das palestras proferidas nonsgimide mesmo nome, promovido
pelo Programa de Pds-Graduacdo em Comunicacdo BRd BFpelo programa Globo

Universidade, em 2009.

Boa leitura! Equipe editorial Eco-Pos.
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