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S

O BookTok emergiu como uma poderosa plataforma de recomendacdes literarias, redefinindo
o panorama do mercado editorial, com potencial de influenciar os habitos de leitura,
especialmente entre os jovens. Inspirado em comunidades semelhantes como o BookTube e o
Bookstagram, o BookTok se destaca no TikTok pela sua capacidade de engajar os usuarios em
videos curtos e ludicos sobre livros. Este artigo parte da hipotese de que o BookTube
apresenta-se como importante agente na promocao da leitura. A partir desse pressuposto,
buscou-se mapear os principais tiktokers literarios no pais e identificar as caracteristicas dessa
pratica de producdo de contetido. Foram observadas as posi¢coes de leitores presentes nessas
comunidades (leitor nedéfito informado; colecionador; ludico; aspirante a especialista) e os
géneros dos videos, entre os quais resenhas, recomendacgdes, resumos, vlogs, trends e aulas.

BookTok has emerged as a powerful literary recommendation platform, redefining the
publishing market landscape, with the potential to influence reading habits, especially among
young people. Inspired by similar communities like BookTube and Bookstagram, BookTok
stands out on TikTok for its ability to engage users with short, playful videos about books. This
article is based on the hypothesis that BookTube presents itself as an important agent in
promoting reading. Based on this assumption, we sought to map the main literary TikTokers in
the country and identify the characteristics of this content production practice. The positions of
readers present in these communities were observed (informed neophyte reader; collector;
playful; aspiring expert) and the genres of the videos, including reviews, recommendations,
summaries, vlogs, trends and classes.

BookTok ha surgido como una poderosa plataforma de recomendacion literaria, que redefine
el panorama del mercado editorial, con el potencial de influir en los habitos de lectura,
especialmente entre los jovenes. Inspirado en comunidades similares como BookTube y
Bookstagram, BookTok se destaca en TikTok por su capacidad para atraer a los usuarios con
videos cortos y divertidos sobre libros. Este articulo se basa en la hipdtesis de que BookTube se
presenta como un agente importante en la promocién de la lectura. A partir de este supuesto,
buscamos mapear los principales TikTokers literarios del pais e identificar las caracteristicas
de esta practica de produccién de contenidos. Se observaron las posiciones de los lectores
presentes en estas comunidades (lector neofito informado; coleccionista; juguetdn; aspirante a
experto) y los géneros de los videos, incluidas resefias, recomendaciones, resumenes, vlogs,
tendencias y clases.

Submetido em 24 de maio de 2024.
Aceito em 20 de agosto de 2024.
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Introduc¢ao

Em maio de 2023, o veiculo PublishNews - especializado no mercado editorial e na
industria do livro - publicou a reportagem, de Beatriz Sgringnelli, BookTok: quais influencers de
livros seguir no TikTok? Além de uma lista com 12 (doze) nomes para serem acompanhados na
plataforma em questdo, o texto defendia que "em uma nova era das recomendagdes literarias
na midia, os videos curtos do TikTok, na comunidade BookTok, tém conquistado jovens leitores
pela web e promovido alteragdes nos rankings dos livros mais vendidos”. Segue defendendo:
“além de ditarem tendéncias, os influenciadores digitais podem atuar como aliados do mercado
editorial e podem ser gamechangers para as editoras"! (Sgrignelli, 2023, s.p). O discurso
entusiasmado frente ao TikTok e a comunidade de leitores organizada ali parece nao estar
isolado. Em uma busca simples pelos veiculos midiaticos brasileiros, as paginas sao
estampadas por manchetes como: BookTok: como TikTok estad transformando jovens em leitores
e autores em best-seller?, de Simone Machado; Como o BookTok alavanca o mercado editorial e
atrai novos leitores3, Ana Elisa Faria; O que é BookTok, sensagdo do TikTok que mudou o hadbito
de leitura dos brasileiros?*, Sabrina Legramandi, ou BookTok se alinha com mercado editorial e
influencia em venda de livros">, Juliana Barbosa .

O BookTok é uma das diversas comunidades que integram a plataforma de videos
curtos chinesa. O termo se refere a juncdo das palavras book (do inglés, livro) + TikTok e ha
diversas comunidades que seguem a mesma dinamica, uma vez que o TikTok "[...] abriga uma
vasta gama de subculturas que utilizam o espago como um local decisivo para moldar e
expressar identidades e culturas comunitarias” (Boffone, 2022, p. 4, traducdo nossa). As
pesquisas inscritas nos estudos de internet e, especialmente, nos estudos de plataformas ja tém

se debrucado sobre distintas subculturas: a partir da evolucao da estética do look do dia no

1Disponivel
tiktok. Acesso em: 23 abr. 2024.

2 Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/articles/cek5e5mr3pdo. Acesso em: 23 abr. 2024.

3Disponivel em: https://gamarevista.uol.com.br/semana/que-livro-mudou-a-sua-vida/booktok-alavanca-o-mercado-editorial-
atrai-novos-leitores-jovem-literatura-tiktok-livros/. Acesso em: 23 abr. 2024.

4Disponivel em: https://www.estadao.com.br/cultura/literatura/o-que-e-bookbok-sensacao-tiktok-mudou-habitos-leitura-
brasileiros/. Acesso em: 23 abr. 2024.

5Disponivel em: https://www.metropoles.com/entretenimento/literatura/booktok-mercado-editorial-livros. Acesso em: 23
abr. 2024.
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conteudo de moda do Fashion TikTok (Ribeiro, 2023); dos debates sobre improvisa¢do musical
e criatividade na comunidade do #]azzTok (Kaye, 2023); do mapeamento dos tipos de
conteudos publicados por professores no #TeachTok (Vizcaino-Verdu; Abidin, 2023); da
regulacdo do conteudo sobre financas a partir do #FinTok (Aggarwal; Kaye; Odinet, 2022).

No entanto, ndo foi o TikTok que inaugurou a consolidacdao de comunidades de leitores
em ambientes digitais; o BookTok se organizou a exemplo do BookTube, no YouTube, e do
bookstagram ou bookgram no Instagram (Depexe; Freitas, 2023). Mas a presenca de leitores
compartilhando suas experiéncias de leitura na plataforma aponta novas logicas de
apropriacdo das ambiéncias digitais. Assim, este trabalho tem como principal objetivo
apresentar uma observacdo exploratoria do BookTok. De forma especifica, objetiva-se mapear
os principais criadores de conteudo literario da plataforma e identificar as caracteristicas
comuns dessa pratica de producdo de conteudo. Parte-se da hipdtese de que os booktokers -
tiktokers do BookTok, ou seja, os criadores de conteido da plataforma - sdo atores
importantes no estimulo a leitura no Brasil, na esteira do que a midia vem reportando, mas
também em didlogo com as pesquisas empreendidas sobre a tematica (Martens, Balling;
Higgason, 2022; Guifiez-Cabrera; Mansilla-Obando, 2022; Depexe; Freitas, 2023; Fiihr; Rauber;
Barth, 2023).

1 Criadores de conteudo literario do TikTok

Criadores de conteudo, creators, influenciadores digitais, youtubers e, finalmente,
tiktokers. Ha um vasto 1éxico em circulacdo para nomear os sujeitos contemporaneos que se
lancam nas plataformas digitais para produzir contetido, conquistar visibilidade midiatica,
construir reputacdo (ou legitimar-se entre os pares) e ganhar dinheiro a partir dai. A pesquisa
sobre influenciadores digitais - area a qual o presente estudo se filia - ja se debrucou
longamente sobre os debates envolvendo esse sujeito mididtico contemporaneo: em
articulacoes acerca de seu papel como lider de opinido (Martino, 2015); como celebridades da
internet (Abidin, 2018); como figuras legitimas dentro de um campo (Karhawi, 2020).
Também, o ecossistema no qual os influenciadores digitais estdo inseridos tem sido,

igualmente, objeto de debate nas pesquisas nacionais: discute-se a relagcdo dos influenciadores
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com marcas e organizagoes de diferentes setores (Terra, 2017); com as plataformas digitais
(Burgess, 2021).

Os tiktokers guardam semelhancas com os chamados influenciadores digitais - ou
aqueles que os antecederam, como os blogueiros e youtubers. Inicialmente, eles sao sujeitos
comuns que se apropriam das ferramentas de producao e distribuicio oferecidas pelas
plataformas de redes sociais, a partir da chamada cultura participativa (Jenkins, 2009). Trata-
se de um cenario em que amadores passam a ser produtores, sem que seja preciso depender
dos gatekeepers da midia tradicional para ocupar um espaco de visibilidade midiatica e/ou
falar para diferentes puiblicos (Shirky, 2011). E por conta disso que os usurios passam a
produzir videos para plataformas como o YouTube e, neste casso, videos curtos para o TikTok.

Zongyi Zhang (2020) defende que o TikTok se assemelha a uma enciclopédia de videos,
onde qualquer um pode contribuir para a criacdo de conteido. A metafora da autora encontra
ressonancia nas pesquisas inaugurais sobre plataformas como o YouTube em que se
identificava ali um espaco em que o conteido gerado por usuarios era determinante para o
proprio funcionamento da plataforma em questdo (Burgess; Green, 2009) - essa mesma légica
de funcionamento se estende para o TikTok. Por isso, a plataforma deixa de ser espaco apenas
para as famosas dancinhas e passa a abarcar diversas subculturas e comunidades geracionais
especificas: "a atracao e o potencial para gerar novas conexoes e lacos no TikTok tém atraido,
rapidamente, uma base de usudrios diversificada de todo o mundo, extrapolando os
esteredtipos iniciais de que a plataforma era habitada principalmente pela Geracdao Z" (Abidin;
Kaye, 2021, p. 19, traducao nossa). E é em consonancia com esse cenario que a propria
plataforma fala de si. Em uma carta aberta a comunidade de criadores do TikTok®, o lider de

operacgdes da big tech Adam Presser escreveu:

Hoje, com o poder do TikTok, vozes auténticas tém a oportunidade de
compartilhar suas histérias e criatividade com publicos novos e maiores e,
como resultado, estdo impulsionando tudo, desde a cultura até a comunidade.
[..] Juntos, estamos transformando a contagem de histérias ao criar espago para
que vozes auténticas e desconhecidas rompam as barreiras que antes
limitavam o poder criativo. O TikTok oferece a vocé a oportunidade de ndo
apenas mudar sua vida, mas também de impactar o mundo ao seu redor. Tudo o

6 Disponivel em: https://newsroom.tiktok.com/pt-br/carta-a-criadores-adam-presser. Acesso em: 23 abr. 2024.
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que vocé precisa é de um smartphone, uma ideia interessante e a vontade de
compartilhar sua histéria. O compromisso do TikTok é o de dar a vocé acesso as
melhores ferramentas tecnoldgicas e criativas para que vocé possa
desempenhar todo o seu potencial - como artista, educador, empresario,
ativista ou de qualquer outra forma que vocé escolher para deixar sua marca e
viver seus sonhos (Presser, 2024, s.p.).

Publicado em fevereiro de 2024, o texto reflete um ideario pré-virada critica dos
estudos de internet, momento em que se entendia as plataformas como meras intermediarias
das interacdes sociais (D'Andréa, 2020). Mais recentemente, a partir dos Estudos de
Plataformas, compreende-se que a circulacio de discursos como o de Adam Presser foi
responsavel por ofuscar o modelo de negdcio das plataformas: baseado em extra¢do de dados
dos usuarios (Poell; Nieborg; Van Dijck, 2020). Além disso, ndo se deve encarar o texto da
plataforma sobre si como a transcricao fiel de sua atua¢do, tampouco crer na "transparéncia da
linguagem" (Guilbert, 2020, p. 23). Como ja discutido por Aradjo (2021), os textos das
plataformas - esses em que ensinam ou apresentam seus valores - falam também de seus
mecanismos de funcionamento, regimes de (in)visibilidade e normas algoritmicas. E nesse
sentido, também, que Zhang (2020) aponta para uma particularidade da suposta dinamica
enciclopédica do TikTok: nela, ha uma ingeréncia da plataforma, sobretudo no controle
algoritmico do fluxo de informacdes. Isso quer dizer que ndo é possivel ver tudo o que os
usuarios publicam e a decisdo do que é ou nao apresentado na pagina principal do app, a
ForYou, é exclusiva da plataforma sempre tendo em vista objetivos comerciais.

Ainda assim, as pesquisas sobre o BookTok enfatizam os aspectos ligados a noc¢do de
comunidade. Martens, Balling e Higgason (2022) entendem o BookTok como uma paisagem
sociotécnica em que jovens se conectam uns com 0s outros a partir dos interesses comuns em
torno dos livros que amam e também os que odeiam. Maddox e Gill definem o BookTok como
uma subcultura e "uma casa feita por e para amantes dos livros" (2023, p. 2, tradu¢ao nossa).
Por sua vez, Guifiez-Cabrera e Mansilla-Obando compreendem o BookTok como sendo uma:
"[..] comunidade de leitores onde sao permitidas recomendac¢des e discussdes sobre livros,
escritores, personagens e lugares ficticios [...]. Essa comunidade pode estimular o interesse dos

adolescentes por livros e incentiva-los a participar de leituras” (2022, p. 2, tradugao nossa).
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As definicbes evidenciam algo que Manuel Castells (2003) antecipou em suas
investigacdes acerca das novas sociabilidades digitais: as comunidades de escolha. Distintas
das comunidades tradicionais de outrora, formadas por conta da partilha de uma mesma
localidade, as chamadas comunidades virtuais nao teriam mais a imposicdo do tempo-espaco
para existir e poderiam construir-se apenas com base em interesses comuns. "Assim, as
pessoas ndo forma[riam] seus lacos significativos em sociedades locais, ndo por terem raizes
espaciais, mas por selecionarem suas relacdes com base em afinidades” (Castells, 2003, p. 106).
A época, a emergéncia dessas comunidades gerava desacordos em relagdo aos seus beneficios.
Por um lado, a acusagdo de que seriam a causa do desaparecimento da vida comunitaria; por
outro, que seriam um passo rumo a libertagdo do controle social.

Em investigacdo sobre comunidades locais chinesas no TikTok, sobretudo as
comunidades rurais, Wang e Wu (2021) encaram a constru¢do de comunidades em
plataformas de videos curtos como promotoras de um senso de pertencimento e mesmo de
orgulho local. Nao parece se tratar de uma definicao distante do que sdo as comunidades de
leitores no TikTok.

O BookTok é herdeiro de uma "cultura de leitura digital" (Maddox; Gill, 2023) de seus
predecessores, como o Bookstagram (Instagram de Livros) e o BookTube (YouTube de Livros).
A expressao BookTube, precursora das demais praticas, foi usada pela primeira vez em 2011
para caracterizar o conjunto de youtubers que publicavam videos sobre suas preferéncias de
leitura (Scolari; Fraticelli; Tomasena, 2021). No campo dos Estudos Literarios, ha debates

acerca da legitimidade desses influenciadores para falarem sobre literatura:

O polo "purista" os despreza por nao possuirem credenciais académicas, por
falarem a partir do gosto pessoal e ndo da "argumentacdo”, e por discutirem
conteuidos considerados de "baixa qualidade”, como literatura jovem-adulta,
horror ou ficcdo cientifica. Sob essa perspectiva, os BookTubers seriam a
confirmacdo da perigosa deriva cultural que nos leva a trivializacao da cultura,
a celebracdo da personalidade e a comercializacdo das relacdes sociais
promovidas pelo capitalismo tecnolégico. O polo "comercial" do campo,
formado por editoras de livros infantis e jovens adultos [...], feiras de livros e
autores autopublicados, tentam desesperadamente estabelecer aliancas com os
BookTubers para promover seus produtos. Para este polo, os BookTubers sao
valorizados por sua capacidade de atrair leitores mais jovens, sendo exaltados
como um exemplo de "jovens que leem". A industria editorial tenta estabelecer
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aliancas de cooperacdo com os BookTubers para alcangar seus proprios
objetivos de marketing (Scolari; Fraticelli; Tomasena, 2021, p. 83, tradugdo
nossa).

As pesquisas também colocam em xeque o carater dos contetidos publicados por esses
jovens. Ha embates acerca de se tratar de critica literaria, resenha em video ou pura
propaganda (Perotto; Pereira; Carbonieri, 2023).

Autores como Schgllhammer e Defilippo (2019) defendem que é possivel encarar os
booktubers como "possiveis novos criticos literarios" ou "atores de uma relevante
configuracdo do fazer critica literaria na atualidade" (Schgllhammer, Defilippo, 2019, p. 87).
Em posicdo diametralmente oposta no espectro desse debate, Keen (2009) afirmaria que "ao
solapar o especialista, a onipresenca do conteido gerado pelo usuario e gratuito ameaca o
proprio cerne de nossas instituicoes profissionais” (Keen, 2009, p. 45). Mesmo em nichos
bastante distintos (Karhawi, 2020), influenciadores digitais e criadores de conteudo se
confrontam com os mesmos dilemas. Cada campo é veloz em apontar a auséncia de
legitimidade, crédito ou mesmo capital para tratar de uma tematica especifica, ainda que esses
sujeitos tenham conquistado visibilidade, notoriedade ou popularidade nas plataformas de
redes sociais (Recuero, 2014).

Os dissensos ressoam nos estudos sobre os tiktokers que publicam videos sobre seus
livros preferidos e suas leituras. Ainda assim, no campo da comunicagao, as pesquisas apontam
a relevancia do papel dos BookTokers no incentivo a leitura no pais. Para Depexe e Freitas
(2023) "as leituras compartilhadas no TikTok constituem tanto dinamicas de conversacao
quanto intercambios sociais [..]" (Depexe; Freitas, 2023, p. 281), proporcionando aos leitores
um ato coletivo e desterritorializado de socializacao de leituras. A consequéncia disso seria "|[...]
a publicizacdo de obras, com impacto positivo na industria editorial" (Depexe; Freitas, 2023, p.
281). E também essa a visdo de Perotto, Pereira e Carbonieri (2023) que compreendem as
indicacdes de livros no TikTok como uma pratica de popularizacdo da literatura e do livro e
movimentagdo do mercado editorial - na esteira de Schgllhammer e Defilippo (2019). E
inscrito nesta perspectiva tedrica e ética que o presente artigo pretende oferecer contribuicdes

para as pesquisas da area, ao apresentar um mapeamento do BookTok brasileiro.
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2 Analise do BookTok
Como posto, a presente pesquisa tem como principal objetivo apresentar uma

observacao exploratdria do BookTok. De forma especifica, objetiva-se mapear os principais
criadores de conteudo literario da plataforma e identificar as caracteristicas comuns dessa
pratica de producgdo de conteudo.

Para tal, foi realizada uma observacdo nao-participante do perfil de cinco criadores de
conteudo sobre livros do TikTok, escolhidos a partir de uma amostra de casos tipicos”:

a) Os casos tipicos foram selecionados a partir de reportagens da midia tradicional que
indicavam booktokers para os leitores acompanharem?®, sendo elas: 10 BookTokers que vocé
precisa seguir no TikTok, Guia do Estudante®, autoria de Luccas Diaz; BookTok: quais influencers
de livros seguir no TikTok?", do PublishNews19, reportagem de Beatriz Sgrignelli; 5
influenciadores que indicam livros no TikTok para vocé seguir, do jornal O Tempoll, Vinicius
Lacerda; Booktokers: conhega os influenciadores do TikTok que incentivam a leitura, do jornal O
Povol?, Clara Menezes.

b) Foram observadas, nas listas em questdo, as repeticdes de nomes. Aqueles que
constavam em mais de uma lista, passaram a integrar a amostra desta pesquisa. Ao final,
reuniram-se os seguintes tiktokers: Jessica Martins (@surtandonasleituras), Karine Ledncio
(@kabooktv), Myreia Liduario (@_pequenabibliotecaria), Patrick Torres (@patzzic), Tiago
Valente (@otiagovalente). No TikTok, foram observados 100 (cem) videos, sendo 25 (vinte e

cinco) de cada influenciador, coletados no periodo de 30 de abril a 16 de maio de 2024.

7 Amostras de casos tipicos sdo intencionais em que "selecionam-se os elementos caracteristicos de um certo universo de
pesquisa, por exemplo por indicacdo de sujeitos-chave, ou os elementos considerados 'médios’, usualmente apontados por
avaliacOes quantitativas anteriores [..]" (Fragoso; Recuero; Amaral, 2011, p. 19-80).
8 As autoras chegaram até as reportagens a partir de uma busca no Google Noticias da combinacio das palavras-chave BookTok
+ Leitura, em 23 de abril de 2024. A busca resultou em 50 reportagens, sendo cinco delas com "listas” de booktokers. Foram
consideradas as listas pubhcadas pelos velculos midiaticos com reconhecida relevancia.
9 Disponivel em: https:
tiktok#google vignette. Acesso em: 23 maio 2024
10 Disponivel em: https:
tiktok. Acesso em: 23 maio 2024—
11 Disponivel em: https:
seguir-1.2853437. Acesso em: 23 maio 2024
12 Disponivel em: https: .
incentivam-a-leitura.html. Acesso em: 23 maio 2024.
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A observacdao dos Booktokers listados foi conduzida por meio de uma exploracdo
baseada em categorias previamente identificadas por Scolari, Fraticelli e Tomasena (2021) em
relacdo a posicao dos leitores e géneros dos videos publicados por criadores de contetido
literario. Os autores investigaram o universo literario do YouTube que, como ja exposto,
mantém semelhanc¢as com o TikTok. Na pesquisa, a partir de analise sociodiscursiva dos 10
(dez) maiores canais do YouTube em lingua espanhola dedicados aos livros, Scolari, Fraticelli e
Tomasena (2021) mapearam as diferentes posicées dos BookTubers, enquanto leitores: a
posicdo de leitor nedfito informado; leitor colecionador; leitor ludico; e leitor aspirante a
especialistal3. Assim como os principais géneros dos videos: 1. Resenhas; 2. Wrap-Up; 3. Aula;
4. Tour pela estante; 5. Book Haul; 6. Booktags; e 7. Miscelanea. Sdo essas as categorias que
buscamos mapear também no TikTok.

Antes disso, no entanto, os autores apresentam distingdes em relacdo aos
influenciadores/youtubers de outros nichos e aqueles dedicados ao universo literario. No caso
dos ultimos, ha envolvimento com dimensdes discursivas especificas:

a) Individuagdo: Diferente de outros influenciadores digitais do YouTube que podem
estabelecer diversos pactos comunicacionais com suas audiéncias - e modular referenciais
para contextos extratextuais, por exemplo -, os BookTubers articulam um pacto autobiografico.
Isso significa que a identidade da pessoa que aparece nos videos, do enunciador e do dono da
conta naquela plataforma de rede social é exatamente a mesma. Ndo se espera, nesse pacto, a
presenca de personagens ficcionais, mas a realidade daquele fa de livros, leitor voraz;

b) Amadorismo: Para Scolari, Fraticelli e Tomasena (2021), uma caracteristica comum
entre aqueles que produzem videos sobre livros é enunciar-se como amador, alguém que faz
algo por amor e ndo pelo objetivo de reivindicar o titulo de critico literario ou especialista. A
intencao é compartilhar experiéncias e emocdes relacionadas aos livros;

c) Humor: Ainda que o humor esteja presente em diversos nichos de conteudo do
YouTube, no universo dos livros a risada é resultado de piadas sobre os préprios criadores e o

fato de serem considerados nerds e viciados em livros. O humor também esta em relatos sobre

13 Traducido livre dos termos Neophyte Informant Reader; Collector Reader; Playful Reader; Aspiring to Expert Reader.
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os dramas da vida dos leitores - compartilhados com as audiéncias - como a espera pela
publicacdo de um livro novo de uma saga;

d) Fetichizac¢do dos livros: Ainda de acordo com Scolari, Fraticelli e Tomasena (2021),
BookTubers tém um forte apreco pelo livro fisico, tratando-o como objeto de desejo e
acumulacdo. Mesmo o cheiro das paginas dos livros recém-comprados sdo temas de videos que,
comumente, sdo gravados nas bibliotecas pessoais dos influenciadores;

e) Estéticas: Os autores identificaram, no discurso dos BookTubers, referéncias a alta e
baixa cultura, mas nao producio de videos a partir dessa distin¢do. E comum que os criadores
literarios destaquem a preferéncia pelo prazer na leitura, mesmo que isso inclua a abordagem
de livros popularmente considerados fiiteis.

Essas sdo dimensdes que caracterizam a produg¢do de conteudo literario do YouTube,
de acordo com Scolari, Fraticelli e Tomasena (2021). Sdo pressupostos que parecem também
migrar para o TikTok, no que se revela na pesquisa exploratoria deste trabalho baseada nas
categorias de posicao dos leitores e géneros dos videos publicados por criadores de conteido

do TikTok.

2.1Posicao dos leitores e géneros dos conteudos

Na relacdo dos Booktokers analisados, Jessica Martins (@surtandonasleituras) se
apresenta como Jess Martins em sua bio do TikTok. Seu perfil soma 54.700 (cinquenta e quatro
mil e setecentos) seguidores, com um total de 1.8 milhdo de curtidas. Seu canal literario foca
em romances adultos, especialmente o género de romance hot, obras com contetudo sexual ou
sensual explicito. A primeira postagem no perfil data de 20 de abril de 202014

Ja Karine Leoncio (@kabooktv) se apresenta como kabook em sua bio. Seu perfil tem
200.300 (duzentos mil e trezentos) seguidores e 5.8 milhdes de curtidas. O primeiro video foi
postado em 28 de agosto de 2020. Com um perfil eclético de videos, Karine se intitula

Booktoker.

14 Disponivel em: https://www.tiktok.com/@surtandonasleituras/video/6817830051266989318. Acesso em: 23 maio 2024.
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Myreia Liduario (@_pequenabibliotecaria) possui em seu perfil 26.800 (vinte e seis mil
e oitocentos) seguidores e 775.500 curtidas. Em sua bio, Myreia define seu conteido como vida
adulta, livros e drama.

Por sua vez, Patrick Torres (@patzzic) acumula um total de 378.300 (trezentos e
setenta e oito mil e trezentos) seguidores e 8 milhdes de curtidas. Patrick é médico e escritor.
Seu primeiro e unico livro O cozer das pedras, o roer dos Ossos, foi publicado em 2023. E em sua
bio, se define como comentarista de literatura, médico e escritor. Seu primeiro video foi
publicado em 26 de abril de 202115,

Por fim, Tiago Valente (@otiagovalente), que ocupa posicao de destaque por ser o
Tiktoker mais seguido e com mais curtidas entre os analisados, com um total de 523.600
(quinhentos e vinte e trés mil e seiscentos) seguidores e 12.6 milhdes de curtidas. Tiago se
define como BookToker, escritor e swiftie (fa da cantora pop Taylor Swift), mestre em Letras e
consultor literario. Thiago comecou a produzir conteido em 2019, com seu primeiro video
publicado em 24 de marco daquele ano. Seus videos refletem mais seus gostos pessoais como
leitor do que uma abordagem académica como mestre em letras ou escritor.

Os BookTokers Karine Leodncio, Tiago Valente e Myreia Liduario ocupam trés posicoes
de leitores: nedfitos informados, colecionadores e ludicos. Os primeiros se referem a
enunciatarios que ndao ocupam postos de especialistas e, portanto, usam como parametro de
avaliacdo dos livros suas emogdes e experiéncias. Ou seja, inscrevem-se em uma dimensao
associada ao amadorismo, em que esta em jogo “[..] um contrato enunciativo que, ainda que
apresente elementos do discurso jornalistico, estda mais proximo das recomendagdes feitas
entre amigos” (Scolari; Fraticelli; Tomasena, 2021, p. 90, traducao nossa). Observa-se a posicao
do leitor neofito informado em videos cotidianos como os de resenhas, sempre compartilhadas
de forma amadora, baseadas em experiéncias pessoais e reflexdes geradas a partir daquela
leitura. Assim dizendo, trata-se de um ponto de vista pessoal, do proprio tiktoker, que nao

encarna o papel de critico literario ou de analista.

15 Disponivel em: https://www.tiktok.com/@patzzic/video/6955532919335095558. Acesso em: 23 de maio 2024.
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Ja os leitores colecionadores sdo aqueles que marcam sua posicdo como enunciatarios
a partir do livro como um objeto que deve ser cultuado, acumulado e colecionado - engajam-se
na dimensao de fetichizagdo dos livros (Scolari; Fraticelli; Tomasena, 2021).

Partindo da perspectiva benjaminiana de que o livro funciona como um artefato de
memdria, Sundstrom e Moraes (2019), em pesquisa sobre o YouTube, categorizam os criadores
literarios como aficionados da literatura, e consideram o colecionismo de livros um fendomeno
impulsionado por motivagdes subjetivas e pela meticulosa organizagao de acervos literarios,
refletindo as preferéncias individuais de cada colecionador. Embora exibir cole¢des possa
reforcar sua natureza comercial, Paz (2022) atenta que os BookTubers também atribuem valor
a materialidade dos livros, e seus canais frequentemente apresentam videos exibindo suas
estantes (Bookshelf Tours), mostrando livros recebidos ou comprados (Book Haul), e até
mesmo o processo de desembalar essas entregas diante das cameras (Unboxing).

Observa-se o mesmo fenomeno entre os criadores de conteudo literario dentro do
TikTok. Karina Ledncio, que apresenta sua estante repleta de livros, e Tiago Valente, ao fazer
um tour pela sua prateleira, endossam a pratica do colecionismo de livros (Figura 1).

Figura 1- Captura de tela dos videos dos BookTokers

Leitores colecionadores: Karina Ledncio, Tiago Valente e Myreia Liduario

Fonte: TikTok.

No video “Quantos livros eu tenho?”16, Tiago Valente segue evidenciando sua posicao

de leitor colecionador ao contar os 1067 (mil e sessenta e sete) livros de sua biblioteca,

16 Disponivel em: https://www.tiktok.com/@otiagovalente/video/7249110616697261317. Acesso em: 23 maio 2024.
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enquanto também lan¢ca mdo do humor em brincadeiras relacionadas ao fato de ser de
Humanas e nao saber contar ou em dancinhas enquanto assiste ao filme High School Musical ?
que o acompanha durante a tarefa do video (Figura 2). Ai, evidencia-se uma outra posicdo, a
dos leitores ludicos, que brincam com o conhecimento compartilhado dentro das comunidades
de leitores, por meio de videos de piadas sobre livros, personagens e géneros literarios. Jess
Martins ocupa a posicdo de leitora ludica e também de nedfita informada. Em um de seus
videos'’, a Tiktoker faz uma satira entre preferir cantar em chinés, uma lingua estrangeira
dificil, a ler um livro que tenha um enredo sobre trai¢do, algo indesejavel para ela (Figura 2). O
video de Jess é um exemplo dos audio memes ou memes de audio, em portugués, ja que ela usa
um trecho de uma musica para produzir seu video e entrar em uma tendéncia viral da
plataforma.

De acordo com Abidin, o TikTok privilegia dudios em vez de imagens, (Abidin, 2020, p.
80, traducdo nossa), ja que os audios sdo o principio de organizacdo e catalogacao dos

conteudos na plataforma.

Uma caracteristica presente em todos os posts do TikTok é um botao redondo e
rotativo no canto inferior direito, que leva a um catalogo que fixa no topo o
video original que estreou o recorte de audio no TikTok; uma op¢do para 'usar
este dudio'; e uma lista de todos os posts que ja usaram o mesmo recorte. Clicar
em 'usar este dudio' permite que os usudarios criem seu préprio video com o
mesmo template de audio de fundo, que podem personalizar ajustando o
volume ou sobrepondo seu préprio didlogo ao criar o post. A 'templatizagao’
(Leaver et al. 2020) dos audios tem sido central para as tendéncias virais no
TikTok e é talvez a caracteristica mais inovadora do aplicativo. Isso pode ser
entendido como um 'meme de dudio' e é 0 modelo que impulsiona a producdo
de contetdo no TikTok. (Abidin, 2020, p. 80, traducdo nossa).

Os audios que viralizam na plataforma também sdo responsaveis por criar as trends!®
do TikTok. Esse meme de audio utilizado por Jess, uma musica cantada em chinés, foi
apropriado por diferentes nichos de criadores de contetido do TikTok sempre com o objetivo

de fazer humor.

17 Disponivel em: https://www.tiktok.com/@surtandonasleituras/video/7361039900394769669. Acesso em: 23 maio 2024.
18 A palavra trend é o inglés para "tendéncia, que pode ser definido como algo que estd na moda na internet, uma corrente
virtual repetida por pessoas e empresas nas redes sociais. Algo que ganha bastante popularidade e chama a aten¢do por surgir
em intimeras conversas e postagens. Disponivel em: https://www.terra.com.br/byte/o-que-e-uma-
trend,fce73e7945633c8f69b268343b5b7e4b7iw9knob.html#). Acesso em: 23 de maio 2024.
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Figura 2 - Captura de tela dos videos dos BookTokers

Leitores ludicos: Tiago Valente e Jessica Martins

1

Fonte: TikTok.

Enquanto isso, Myreia Liduario dan¢a e canta em seus videos para tornar a atividade
de leitura mais ludica, construindo uma maneira diferente de ler, em que distintas linguagens
artisticas se mesclam. Chartier (1998) salienta que com o passar do tempo, a pratica de ler
evolui, gerando novos comportamentos que se entrelacam e convivem com uma variedade de
abordagens, enriquecendo a experiéncia de forma continua, sem que os métodos tradicionais
sejam descartados. Nesse sentido, o ambiente digital consolidou uma maneira de ler apoiada na
ludicidade, a partir de uma pratica encarnada em gestos, em espacos, em habitos. (Chartier,
1998). Além disso, o TikTok se define como uma plataforma de entretenimento!® e ndo como
uma rede social, ou seja, ha também uma questao propria da arquitetura da plataforma, e de
seus objetivos comerciais, que privilegia esse tipo de leitor e/ou conteudo. A titulo de exemplo,
em 2022, o TikTok registrou que os videos que mais circularam entre os brasileiros foram os
divertidos, de humor??. Ainda que este trabalho parta de categorias prévias, ja identificadas por
Scolari, Fraticelli e Tomasena (2021) no YouTube, o humor é decisivo no TikTok e se
materializa em trends e nos memes de dudios. Em certa medida, os conteudos descontraidos se

opdem a logica hierarquica da midia tradicional ou dos espac¢os formais de educacao.

19 Disponivel em:

criatividade-o-entretenimento-e-o- desempenh Acesso em: 23 maio 2024.
20 Disponivel em: https://newsroom.tiktok.com/pt-br/o-ano-no-tiktok-2022. Acesso em: 23 maio 2024.
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Ja Patrick Torres se afasta do padrdo, entre os tiktokers analisados, ao ocupar a posi¢do
de leitor aspirante a especialista, dada a base tedrica de seus contetidos sobre literatura, apesar
de ndo possuir formagdo especifica na area. Patrick encontrou na escrita uma forma de
expressar sua arte, como explicou em entrevista, a jornalista Samantha Oliveira, ao Jornal O
Estado de S. Paulo: “Minha relagdao com a escrita come¢ou quando percebi que ela pode ser uma
forma de arte, um veiculo para expressar o 'eu'"?L.

Esse tipo de criador de conteudo literario busca legitimacgao a partir de conhecimento
institucionalizado sobre livros e videos que ensinam como ler determinadas obras (Scolari;
Fraticelli; Tomasena, 2021). Como ilustra¢do, na imagem da Figura 3, o video?? de Patrick
explora a trajetoria de Conceicdo Evaristo, destacando como a brasileira evoluiu desde sua
infancia em uma favela de Belo Horizonte até se tornar uma figura literaria aclamada,
ilustrando sua analise com trechos de entrevistas da autora na fase adulta.

Em outro video?3, Patrick demonstra possuir conhecimentos literarios e se apresenta
como escritor, ao abordar o langamento do seu livro O cozer das pedras, o roer dos 0ssos. Apesar
de seu conhecimento ndo ser legitimado por instituicdes académicas a partir de uma formacao
no campo da Literatura, seus videos sdao marcados por conteudo sobre escritores classicos e

suas obras.

21 Disponivel em: https:
2024.

22 Disponivel em: https://www.tiktok.com/@patzzic/video/7306551833797922054. Acesso em: 23 maio. 2024.

23 Disponivel em: https://www.tiktok.com/@patzzic/video/6993396730557402374? r=1& t=8mD45AMttxt. Acesso em: 23
maio 2024.
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Figura 3 - Captura de tela dos videos dos BookTokers

Leitor aspirante a especialista: Patrick Torres

VOO VOUT ARS8 LEONCTCAD) g BaS
[eviesTom 0 ROER DOS
0ssos

N

X

Fonte: TikTok.

Torres também é reconhecido como um dos pioneiros do movimento fofoca literdria,
além de fornecer orientacdes de estudo para jovens que se prepararam para a avaliacdao do
Enem e vestibulares. A proposta do influenciador é formular novos modos de divulgar e
estimular o consumo de textos literarios, com destaque para obras classicas e contemporaneas
promovidas por clubes de leitura e por editoras comerciais. Nesse tipo de divulgacao,
caracterizado pelo uso criativo da adaptacao e da intermidialidade, o Tiktoker apresenta o
enredo de uma obra literaria como um intrigante mexerico. Ele encerra sua apresentagdao com
uma pergunta que aguca a curiosidade dos seguidores, incentivando-os a ler o livro para
descobrir o desfecho da historia (Perotto; Pereira; Carbonieri, 2023).

Por meio de seus videos, o Patrick se destaca no movimento de incentivo a leitura
entre o publico jovem, abandonado, em certa medida, pela falta de familiaridade com
conhecimentos e cddigos de interpretacao que ndo fazem parte do repertdrio da maioria.
Chartier (1988) aponta que ha diversas leituras e modos de ler, que seguem distintos moldes
culturais e que sao ressignificados ao longo do tempo, em que se destaca processos criativos
que foram adaptados a outras midias para recontar histérias classicas, especialmente na
televisdo e no cinema ao longo do século XX e, mais recentemente, em contextos digitais. Ao
propor um novo contrato de leitura, o Tiktoker transforma a maneira como leitores se

envolvem com os livros e autores, ao construir um modelo original de divulgacdo, em um
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movimento que visa demarcar a expansao no campo literario por intermédio das tecnologias

digitais.

3.2 Géneros dos videos

Além das posigcdes ocupadas por esses leitores-tiktokers, também foi possivel identificar
os géneros de videos de cada criador. Scolari, Fraticelli e Tomasena (2021) mapearam os
géneros dos quais os influenciadores de livros lancam mao no YouTube, em uma lista que prevé
1. Resenha; 2. Wrap-Up; 3. Aula; 4. Tour pela estante; 5. Book Haul; 6. Booktag; e 7. Miscelanea.

Ainda que Scolari, Fraticelli e Tomasena tratem de criadores de contetido do YouTube,
os géneros identificados pelos autores dialogam com os achados empiricos de pesquisadores
brasileiros que investigaram, especificamente, o BookTok. Fihr, Rauber e Barth (2023)
mapearam os géneros dos videos e identificaram: 1. Recomendagdes; 2. Mini viogs; e 3.
Resumos. Ja as autoras Depexe e Freitas (2023) também adicionam as listas: 1. Trends; 2. Vlogs
de leituras; 3. Desafios e maratonas literarias; 4. Dicas de conservacdo de livros; e 5. Dicas de
leitores digitais.

Assim, a partir da analise dos perfis dos tiktokers e das categorias elencadas, foi

elaborado o Quadro 1 que enquadra os criadores, seus videos e o conteudo produzido.

Quadro 1 - Tiktokers mapeados por categoria

Nome do Fetichismo Tipo de
Tiktoker | Individuacdo | Amadorismo | Humor | dos livros Estética leitores Géneros de videos
Resenha,
, recomendagao,
Neoéfito ¢
. . resumo, trend,
Tiago . . . . . informado,
Sim Sim Sim Sim Sim . tour pela estante,
Valente colecionador Lo .
1 miscelanea, mini
e ladico .
vlogs e leitores
digitais
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Resenha,
recomendagao,
Neofita resumo, trend,
Ke}rinfx Sim Sim Sim Sim Sim infomada, tour pela estante,
Leoncio colecionador bookhaul,
a ¢ ludica miscelanea, mini
vlogs e leitores
digitais
] Neofita Resenha,
©ss Sim Sim Sim Sim Sim informada e recomendagao,
Martins .
Iudica resumo, trend
Resenha,
recomendagao,
resumo, trend,
Neofita wrap-up,
Myrei?l Sim Sim Sim Sim Sim infomada, . booAkhaul, .
Liduario colecionador | miscelanea, mini
a ¢ ludica viogs, viogs de
leitura, desafios ¢
maratonas
literarias
Resenha,
recomendagao,

. . resumo,
Patrick Sim Sim Sim Sim Sim ASplr?mt.e a bookhaul,
Torres especialista N .

miscelanea, mini
viogs, viogs de
leitura, aula

Fonte: Elaborado pelas autoras.

Ha aspectos a serem destacados dessa categorizagdo. Dos BookTokers analisados,

todos apresentam video de resenha, recomendacao e resumo. O resultado ndo surpreende ja

que os livros sao centrais nessa comunidade de criadores de contetdo. Os formatos desses

videos sdao diversos: é comum que as resenhas sigam um formato tradicional do tiktoker

falando para a camera enquanto segura o livro resenhado (exemplo de videos de Karine

Leoncio e Patrick Torres na Figura 4); e os resumos contam com auxilio de imagens inseridas

ao longo do video, como o faz Jessica Martins, ou encenag¢des da histdria contada, no caso de

Tiago Valente, ambos ilustrados na Figura 4.
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Figura 4 - Captura de tela dos videos dos BookTokers

Géneros de resenha e resumo

PATINADORES + SLOW-BURN.+.
RELACIONAMENTO DE MENTIRA

Karine Ledncio, Patrick Torres, Jessica Martins e Tiago Valente

Fonte: TikTok.

Nado obstante, Tiago figura entre os BookTokers mais procurados, por resumir a
historia dos livros em 30 (trinta) segundos, recorrendo aos recursos de encenacdo, com
interpretagdo, elementos ludicos, cenarios e efeitos especiais. Além dos videos curtos, Tiago
também criou o formato receita literdria, em que apresenta uma fusdo entre gastronomia e
literatura, transformando os livros em inspiracdo culinaria. Ao dispor de diversos recursos, o
influenciador propde maior ludicidade na leitura, alinhando-se ao pensamento de Manguel
(1997), que considera a leitura uma pratica que envolve ndo apenas os olhos, mas também o
corpo, através da teatralizacdo, da performance, dos gestos, da voz, das atuacdes e da
visualidade.

Por sua vez, os conteidos de recomendacdo apresentam uma caracteristica que segue
a légica mais tradicional dos influenciadores digitais: o discurso prescritivo de alguém que faz
indicagdes do que comprar, assistir ou, neste caso, ler. E comum que as recomendacdes
aparecam em formatos de listas, feitas sob medida para diferentes tipos de leitores (Figura 5).
Em sua maioria, os videos ndo tém patrocinios, portanto, ndo sdo videos publicitarios. A
auséncia de um discurso promocional mantém os tiktokers em uma posicio de mais
horizontalidade em relacao as audiéncias - o que, em certa medida, reforca a ideia de que nao

ha distin¢des hierarquicas entre tiktokers e seguidores, mas apenas a paixdao comum pelos
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livros e um desejo genuino de compartilhar sentimentos e percep¢des (Karhawi, 2020; Scolari,

Fraticelli; Tomasena, 2021).

Figura 5 - Captura de tela dos videos dos BookTokers

Recomendacodes e listas

Myreia Liduario, Karine Ledncio e Tiago Valente

Fonte: TikTok

Essa sensac¢do de proximidade também é intensificada em videos de viogs, constantes
entre os criadores de contetido do TikTok. Ha viogs que registram um dia na vida do BookToker,
geralmente dias especiais e associados ao universo literario - como a visita a Bienal do Livro de
Myreia Liduario (Figura 6). Também, sdo comuns vlogs de leituras, em que o BookToker

registra o seu dia ao lado do livro da vez, como no video de Patrick Torres (Figura 6).

Figura 7 - Captura de tela dos videos dos BookTokers

Género de vlogs

Myreia Liduario e Patrick Torres

Fonte: TikTok
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Para Abidin (2015), a relagdo entre influenciadores digitais e seus publicos se da por
meio de interconectividade percebida, em que sdo acionados elementos, nos contetudos
produzidos, que geram percep¢do de intimidade. Os vlogs cumprem esse papel ao permitir que
as audiéncias testemunhem aquilo que compartilham com seus tiktokers favoritos: uma rotina

entremeada por livros.

Consideracoes finais

As praticas de leitura tém passado por uma evolucao significativa ao longo da histdria,
impulsionadas pelas transformagdes na produgdo, comercializacdo e consumo de livros, bem
como pela influéncia da cultura digital. Chartier (1998) lembra que um dos caminhos para
compreender as transformacdes na literatura é reconhecer sua estreita conexdao com mudancgas
culturais, que com a emergéncia das novas tecnologias, tém desafiado a logica tradicional de
dominac¢do no mundo literario, abrindo espaco para novos agentes. E por essa razdo que este
trabalho buscou apresentar uma observacao exploratéria do BookTok, reconhecendo seu papel
transformador no consumo de livros e nos habitos de leitura.

A ascensao dos BookTokers exemplifica essa mudanca, dada sua capacidade de
influenciar diretamente as vendas de livros, particularmente entre o publico jovem. Em 2022, a
contadora de historias canadense O'Sullivan ja alertava para o sucesso comercial da hashtag
#BookTok, que, em menos de dois anos, foi capaz de impactar as vendas de livros muito mais
do que as criticas tradicionais ou a promoc¢ao em outras plataformas de midia social (traducao
nossa)?*. A hashtag nacional #BookTokBrasil contabilizou até mar¢o de 2024 um total de 2,3
milhdes de videos compartilhados e 21,4 bilhdes de visualizagcoes (Faria, 2024). Por outro lado,
no inicio de 2024, entre 29 de janeiro e 25 de fevereiro, o mercado editorial brasileiro

registrou alta de 12,47% no faturamento?>.

24 O0’Sullivan. YA Autores Falam #BookTok: Boon ou Burden7 Publlshersweekly Dlsponlvel em:

booktok boon -or-burden.html. Acesso em: 10 maio de 2024.
25 Painel do Varejo de Livros no Brasil. Publishnews. Disponivel em: https://www.publishnews.com.br/etiquetas/painel-do-
varejo-de-livros-no-brasil. Acesso em: 10 maio de 2024.
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No cerne do mercado editorial, ha 0 movimento dos influenciadores, que nao apenas
impulsionam as vendas, mas também reavivam o interesse pela leitura. Esse papel se revela no
cumprimento do objetivo especifico deste trabalho de mapear os principais criadores de
conteudo literario do TikTok e identificar as caracteristicas comuns dessa pratica. Observa-se a
presenca de um discurso de amadorismo que busca acionar um didlogo mais horizontal entre
os pares e os amantes de livros. Isso se da tanto na forma como os BookTokers se enunciam,
quanto nas escolhas dos géneros dos conteudos publicados (viogs, listas de recomendacoes e
resenhas, sempre atravessados por gostos pessoais). Ai, instaura-se uma relacao supostamente
pessoal e proxima entre aquele que fala sobre livros em contextos de grande visibilidade
midiatica, os BookTokers, e aqueles que sdo meros leitores e seguidores, os jovens leitores
zapeando pelo TikTok. Dado o sucesso do BookTok, elabora-se como hipotese que as
caracteristicas presentes nas diferentes posi¢cdes de leitores mapeadas e materializadas nos
géneros dos videos pode ser a razado pela qual ha estimulo a leitura dentro desses espacos.

Porém, por tras dos beneficios aparentes desse processo, é importante destacar
nuances: enquanto os BookTokers atuam como influenciadores que incentivam o consumo de
livros sob um novo contrato de leitura, focado principalmente na ludicidade e no
entretenimento, essa nova abordagem, caracterizada pela fluidez e énfase no
compartilhamento, frequentemente deixa de considerar aspectos estilisticos e estruturais das
obras.

Na esteira da corrente que critica o movimento, as recomendacoes de livros assumem
a forma de resenhas, resumos ou seguem tendéncias especificas que sao atravessadas por uma
interpretacdo mais superficial, baseada em gostos pessoais e tendéncias mercadologicas, em
detrimento de analises criticas e reflexivas das obras. Além disso, a plataforma TikTok parece
conformar os conteudos, linguagens e formatos dos criadores. A recorréncia do género trend é
um sinal de que responder aos ditames da plataforma - em relacao ao que é tendéncia e,
portanto, deve ser seguido - é uma pratica crucial entre os influenciadores digitais literarios.
Em certa medida, jogar o jogo da plataforma traz beneficios no que se refere a alcancar novas

audiéncias e, consequentemente, promover a leitura em contextos mais amplos. Mas, ao
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mesmo tempo, a ingeréncia opaca do TikTok também resulta em certos géneros, formatos e
mesmo abordagens sobre a leitura.

Por fim, espera-se que este trabalho ofereca aos pesquisadores da area o desenho de
um ecossistema midiatico que, a partir dele, pode ser possivel formular hipoteses e novas
perguntas de investigacao. Considerando a relevancia do fenomeno, julga-se fundamental
ampliar as pesquisas em torno do BookTok, especialmente focando nos estudos de recepgao,
para determinar se essa tendéncia pode levar a padronizagao do conteudo e da audiéncia,
transformando a leitura em mero produto de consumo. Ou se, de fato, entre resenhas,

dancinhas, trends e audios virais, ha espago para a fruicao e o estimulo a leitura.
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